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[摘要]  我国广告学教育经过近 30 年的发展取得了一定的成绩，积累了一些经验。在创新创业背景下，我国广

告学教育要以创新为核心推动专业建设、积极开展创业教育、强化服务地方意识，提升广告学教育水平，更好地

为社会服务。 
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1983年 6月，厦门大学新闻传播系创办广
告学专业并于翌年开始正式招生，这是我国大

陆真正意义上院校广告教育的滥觞，也是最早

招收广告专业本科生的开始。经过近 30年的发
展，我国广告学教育办学规模不断扩大，办学

质量逐步提升。除了普通高等院校，还有相当

数量的高职高专也开展了广告学教育。从专业

的创办到课程的设置，从办学思想到实践环节，

我国广告学教育的发展始终与整个社会发展息

息相关。 
当下，创新与创业是中国社会发展的两大

主题，教育亦然。温家宝总理在 2010年的政府
工作报告中指出要优先发展教育事业。要解放

思想，大胆突破，勇于创新，鼓励试验，推进

教育改革。要以就业为目标，整合教育资源，

改进教学方式，着力培养学生的就业创业能力。

由此可以看出，创新创业是今后我国教育发展

的关键。这一背景下，我国广告学教育要如何

发展才能适应社会的需要，才能推动自身的发

展更上一层楼，以下是笔者的一点浅见。 
一、以创新为核心，推动整个专业建设 

创新是生命力的源泉，只有不断创新才能

提高竞争力。当下，整个社会都在追求创新，

广告学教育如果不能跟随时代的脚步创新发

展，毫无疑问会被淘汰。那么，广告学教育如

何创新呢？ 

1.办学观念要创新 

一直以来，中国大学的广告教育存在着一

定程度的产学研分离现象，高校教研缺乏来自

一线的最新观点和案例。广告实务界则觉得广

告学学生脱离实际，实践能力比较差。针对这

一问题，各院校在广告学教育中注重实践教学，

努力推进广告的产学研一体化进程，大力提倡

开展以广告媒体、企业进高校为主要形式、以

产学研一体化为目标的各种有益于推动广告学

教育教学的活动。各院校的做法取得了一些不

错的成效，笔者也深表赞同。因为教育是为人

服务、为社会服务的，自然也要为市场、为经

济服务，广告学教育更是如此，这无可厚非。

但是，这一观念是否应该成为我们的教育理念，

甚至像某些院校那样，广告学教育要以业界需

求为导向？笔者以为，这一观念颇有不妥之处。 
近一个世纪以前，教育家蔡元培先生就提

出大学的宗旨是“研究高深学问”。虽然今天的

大学教育已经不再是精英教育，但大学毕竟不

同于其他教学单位，它着力于培养人的独立思

维能力，深化人在某一领域的认知。教育的价

值虽有功利性的一面, 但非功利性的一面更应
是教育的根本追求，所以，在人才培养上，教

育界最终要比业界走得更远些。广告和市场的

关系如此密切，广告学教育适应市场需求是必

要的。但我们也要看到，广告学教育不仅仅是 
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广告技能的教育，它还是专业认知能力的教育、

人的综合素质的教育，除了掌握广告技能，还

应当对市场、业界动态、广告观念理论等有总

体的把握、宏观的认识，能够高屋建瓴地、超

前地、预见性地引导业界发展，而不是永远跟

在市场的屁股后面。这就要求我们在办学观念

上要有超前意识，要有引导意识，要立足于市

场又超越市场。当然，这样的目标不可能一朝

一夕实现，但只要我们坚持这样的办学理念，

坚持这样的教育方针，终有一天会实现。从脱

离市场教学到围绕市场教学再到面向市场又独

立于市场教学，这是一个螺旋式上升的过程。 
事实上，广告学教育应面向市场又独立于

市场，并不是崭新的办学思想，不过多年以来
市场经济的发展，使之蒙上了一层灰尘，今天
再提出，姑且作为创新之处。 
2.教学方法要创新 
广告学是一门实践性很强的课程，学生的

实际操作能力直接反映了他们的学习成果，关
系到他们的就业问题。多年来，业界一直反映
广告专业毕业的学生脱离实际，动手能力太差。
可见，实践问题是广告学教育中的一个关键问
题。如何在教学中贯彻实践精神，各高校已有
不少经验，如积极组织学生参加国内外的相关
比赛、参与当地的宣传设计活动、与企业合作
为学生提供实习机会，等等。这些都很好地锻
炼了学生的动手能力。 
在此基础上，笔者以为，对现有教学模式

教学方法加以革新，强化实践功能，贯彻实践
意识，也不失为一种好的尝试。如在学分的设
置上，可以把实践环节也加进去，无论是参加
竞赛还是活动，都算一定的学分，以此鼓励学
生的参与；还可以围绕广告比赛、企业活动等
设立相应的教学模块或教学环节，围绕这些实
践边教边学，边学边做，教学相长；根据相关
课程的特点，实行模拟教学，围绕一单业务展
开教学，让同学们真正了解广告业务的流程，
真正参与每个环节的工作；组织学生现场或者
通过远程方式观摩广告公司的工作；组织在校
生与本专业毕业生的交流；把业内人士请进课
堂等等。 
3.教学交流要创新 
一直以来，广告学界的交流活动以各地传

播学会、广告学会主办的年会及各种研讨会为
主，近年来参会人数及提交著作数量日渐增多，
质量逐步提高。不过，这样的交流还远远不够，

次数少不说，交流主体也单一。专业交流不仅
是教师之间的交流，还要有学生的交流，业界
人士也可以参与。除了面对面的会议交流，还
可利用发达的网络技术，组建广告学教育的交
流平台。无论是教师、学生，还是业内人士，
都可以在这个平台上自由地发表观点，围绕广
告理论实践展开讨论，交流信息，形成一种浓
郁的交流氛围。 
笔者在教学中常常受到教学资源不足的困

扰，学生也反映可供学习利用的资料很少，尤
其是比较贴近自己生活的资料。一人技短，二
人技长。我们完全可以借助网络交流平台组建
资源库，实现资源共享。如广告学教育界联合
业界，上传各种教学资料、作品资料，供各方
学习交流，在相互品评中取长补短共同进步。 
人们常说，广告的灵魂是创意。何谓创意？

简而言之，创意就是具有新颖性和创造性的想
法。可以说创新是创意的生命，也是广告学教
育发展的根本动力。广告学教育中必须秉承创
新意识，敢于尝试敢于独特，大胆地打破常规，
寻求自己的发展道路。 
二、加强创业教育 
当前，大学生就业是全社会的大问题。为

此，国家提倡开展创业教育以推动就业。广告
学教育与社会接轨极为密切，具有开展创业教
育的极大优势。笔者以为，在未来的广告学创
业教育中要注意： 
1.明确创业教育并不等于创建企业的教育 
创业教育的宗旨在于培养学生的创业技能

与开拓精神, 培养学生形成创业所必需的领导
力、全球化的眼光、敏锐的市场意识、务实的
工作作风、锲而不舍的精神、组织运作能力和
为人处事的技巧，还包括商业谈判技巧、市场
评估与预测能力等，并使学生具备关于金融、
财务、人事、市场、法规等方面的基本知识，
以适应全球化、知识经济时代的挑战，并转变
就业观念，将创业作为未来职业的一种选择。 
创业教育不仅教授关于创办企业的知识与

能力,更重要的是,要让学生学会像企业家一样
去思考。学生接受了创业教育以后不一定都能
自主创业，但一定的战略眼光、良好的沟通协
调能力、营销能力和决策意识及相关技能将为
他未来的发展提供帮助。 
2.创业教育不要纸上谈兵 
当前政府视创业为中国发展之源、富民之

本、和谐之基，出台了许多政策以推动创业，
各高校或企业也为创业教育提供了各种具体扶
助措施；社会崇尚创业之风正蔚然兴起，为创
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业提供了良好的舞台；全球化、信息化、知识
经济为创业提供了前所未有的广阔舞台和发展
契机。这样的大环境为我们的创业教育提供了
极好的平台。不过要注意，创业教育是一种综
合能力的培养，多年来的教育实践表明，能力
培养、素质培养虽然叫得很响，但常常流于空
谈，今后的广告学创业教育一定要尽量克服这
个毛病。我们要鼓励学生利用各种有利政策组
建经济实体，找寻创业机会，组建团队、融资、
制定创业计划、申报企业、制定发展战略、实
施管理，熟悉创业流程的各个环节，在实践中
锻炼创业能力。在行业的选择上，建议广告学
专业的学生尽量选择与本专业相关或相近的行
业，当然，如果有更好的资源，也可以选择其
他行业。 
创业教育作为一种综合素质的培养，不可

能立竿见影，要有耐心，坚持不懈。广告学创
业教育可与以前的实践教育相结合，整合资源，
优势互补。 
三、要有服务地方的意识 
创新创业不是口号，而是今后教育发展的

动力。如何把创新创业落到实处，笔者以为，
就广告学教育而言，要充分利用地方资源，树
立服务地方的意识。 
广告直接面对市场，广告学教育资源也来

源于市场。在这个意义上，我们的广告学教育
面对的是地方资源（当然，网络的普及使得资
源共享成为可能，但现实操作中地方资源还是
具有很大的优势）。尤其是实践教学，更是面向
地方资源，如提供实习机会的企业、可参与的
宣传策划展示活动、进行实践教学的广告人、
学生就业的单位等等，多数来自地方，这就要
求我们的广告学教育要面向地方，树立为地方
服务的意识。 
多年来，各高校在广告学教育中自觉或不

自觉地实践着服务地方的宗旨。如宁波大学利
用本地民企众多的优势，以杉杉、雅戈尔、罗
蒙等著名企业为依托，建立了十余个教学实习
基地，参与宁波国际服装节等大型活动，完成
了全国体育大会广告招商策划和 VI 设计、杉
杉集团 9省市西服市场调查、上市企业敦煌集
团 CIS设计、大梁山啤酒 VI设计、“如生”膳
食纤维策划、“华裕”电器品牌设计、雅戈尔新
标志推广、“商务通”、“方太”宁波市场调查、
上海航道二公司展厅及“七燕鸣春”布展、奉
化市班溪镇雷笋广告策划方案、甬城户外广告
调查、全国广告类杂志读者调查、宁波城市形
象调查等几十个项目，与社会和企业建立了广

泛的联系，为地方经济作出了巨大贡献，也使
学生的实践创造能力大大提高，还为他们的创
业积累了一定的经验和资源。 
今后，在服务地方这方面的工作还可以从

以下几个方面努力： 
第一，尽早培养学生关注家乡、关注地方

的意识。从一入校起就进行这方面的宣传，要
求学生多了解地方的发展状况，多与相关地方
机构联系，发现问题、思考问题，为今后的专
业活动做好准备，不要等到要动手写论文或者
要完成作业了才开始手忙脚乱。 
第二，充分发掘地方广告资源，主动出击。

如浙江省以民营经济闻名，民营企业众多，这
些为广告实践提供了丰富的资源。学生要学会
利用各种资源，创造机会进行合作，不能坐等
企业上门。 
第三，从自身做起。各高校可以把学生专

业实践的目标首先对准自己院校，组织学生进
行一系列的广告宣传策划推广活动。这不但可
以加深学生对母校的认识，还能够扩大院校的
知名度。 
第四，抓住各地大力发展创意产业的大好

时机。当前，各地出台了鼓励创意、创业的多
项政策，教师要在教学中解析这些政策，鼓励
学生积极发挥创意，既锻炼自己也贡献社会。
大学生没有思维定势和环境束缚，他们的思想
犹如天马行空，他们的创意令人耳目一新，而
这正是最宝贵的创新要素。 
有人说，广告就是时代镜像，它依托于现

实生活，真实地反映了社会变迁。广告学教育
的发展当然也离不开具体的社会环境。创新创
业背景下，我国广告学教育的发展除了遵循一
般的教学原则、关注业界动态，还必须要立足
于社会发展，以创新为核心，深化创业教育，
服务地方，为社会输送优秀的广告人才，为社
会大发展贡献力量。 
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