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[摘要]  共同富裕是实现中国式现代化的本质要求，促进共同富裕要求各类经济主体在发展过程中兼

顾经济价值和社会价值。亲社会动机是创业企业追求社会价值、践行共同富裕战略目标的重要推力。

然而，当前关于亲社会动机对创业心理与行为的作用还缺乏系统性的探讨。基于 49 篇文献的 57 项独

立研究，对亲社会动机和创业心理与行为(社会创业意愿、创业进入与坚持、主观幸福感)的关系进行

元分析，探究了创业自我效能感和创业创造力的中介效应，并检验了高等教育水平的调节作用。研究

结果表明：亲社会动机与社会创业意愿、创业进入与坚持存在正相关关系；创业自我效能感中介了亲

社会动机与社会创业意愿、创业进入与坚持的关系，创业创造力中介了亲社会动机与社会创业意愿的

关系；高等教育水平正向调节亲社会动机与社会创业意愿、创业进入与坚持的关系。研究为亲社会动

机如何作用于创业心理与行为提供了一个更加系统性的理论框架，同时也为共同富裕背景下如何围绕

亲社会动机促进创业活动提供了理论依据。 
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    一、引言 

    实现全体人民共同富裕是化解人民日益增长的美好生活需要和不平衡不充分发展之间矛盾的重

要战略举措，更是实现中国式现代化的本质要求。这一战略目标要求各类市场主体在发展成果方面

要更加注重民生福祉，也意味着企业最终需要兼顾经济价值和社会价值[1]。亲社会动机作为影响创

业者实现社会价值的重要因素之一，是创业企业积极履行社会责任、践行共同富裕战略目标的重要

推力。亲社会动机是指为他人付出努力和满足他人需求的一种愿望[1−2]。近年来，强调利他的亲社会

动机逐渐在创业领域受到学者们的关注[3−5]。现有研究分析了亲社会动机如何激发创业者的认知和情

感以产生社会创业意愿[6−8]，并证实了亲社会动机有利于创业者识别和开发创业机会、做出可持续创

业决策[9−12]。 

    尽管亲社会动机的相关研究已较为丰富，但仍存在以下问题。首先，现有研究还未系统地梳理亲

社会动机会对哪些创业心理与行为产生影响。到目前为止，亲社会动机对创业心理与行为作用的研究

主要集中于社会创业意愿、创业进入与坚持和主观幸福感三个方面，但还缺乏系统性的整合研究。其

次，对亲社会动机对创业心理与行为的作用效果仍然存在不一致的结论。虽然大多数研究认为亲社会

动机有利于创业心理与行为，但有学者提出，亲社会动机也会对创业心理与行为造成一些负面的影响。  
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例如，Kibler 等[2]认为，当创业者的亲社会动机过高时，他们将会面临更大的工作压力和心理负担，

从而导致主观幸福感的降低。最后，已有研究主要从个体层面来探究亲社会动机是否存在不同的作用

效果，然而亲社会动机对创业心理与行为的作用效果是否存在更高层面上的差异，现有研究还未给出

答案。鉴于共同富裕的时代背景以及亲社会动机对社会价值创造的重要性，厘清亲社会动机对创业心

理与行为的作用机制具有重要的理论和实践意义。因此，有必要通过元分析探究亲社会动机对创业心

理与行为的作用效果、作用机制以及可能的调节因素。具体而言，本文从以下三方面开展研究：一是

系统评估亲社会动机对不同创业心理与行为变量的影响，从而得出更加准确、客观的结论。二是以创

业自我效能感和创业创造力作为中介变量来探索亲社会动机作用效果的中介机制。三是基于高等教育

强国指数来探究高等教育水平对亲社会动机作用效果潜在的调节作用。 

    本文可能的贡献主要表现在以下三个方面：首先，本研究在系统性整合国内外亲社会动机与创业

相关实证研究的基础上，通过元分析厘清了亲社会动机与各个因变量间的关系，提供了一个更加系统

准确的理论框架。其次，本研究揭示了创业自我效能感和创业创造力的中介作用，明确了亲社会动机

对创业心理与行为的作用机制。最后，本研究探讨了在不同的高等教育水平下，亲社会动机与各个因

变量之间的关系，拓展了亲社会动机与其因变量间的情景边界条件。 

    二、文献回顾和研究假设 

    (一)亲社会动机对创业心理与行为的影响 

    1. 亲社会动机对社会创业意愿的影响 

    亲社会动机的出发点是对他人的关怀，其本质体现了个体通过自身努力实现助人目标、满足他人

需求的积极意愿，反映了人类行为中利他性与社会责任感的内在驱动力[4, 13]。需要注意的是，亲社会

动机包含利他主义但又与之不完全相同。利他主义的核心特征在于对自我利益的让渡，强调纯粹的他

人导向；而亲社会动机的行为模式并不必然以牺牲自我利益为前提，体现了个体在自我利益与他人福

祉之间的动态平衡[4]。因此，亲社会动机的内涵更加广泛，涵盖了共情、同情等情感维度及利他主

义等行为倾向[5, 14−15]。社会创业意愿是指在追求经济效益之外，为了追求社会使命而创建社会企业

的意愿[16]。社会创业的目的在于创建一个解决社会问题的社会企业，是经济效益和社会效益双重目标

的结合[17]。 

    亲社会动机有助于社会创业意愿的产生。首先，共情对社会创业意愿具有显著的驱动作用。共情

是指个体能够理解他人的心理状态并产生相似的情感反应的能力，这种情感共鸣机制为社会创业行为

提供了重要的内在动力[18]。高共情能力的个体能够敏锐感知他人的精神状态与处境，并产生强烈的助

人动机，以缓解他人的困境[16]。具体而言，共情通过观点采择和共情关怀两个维度影响社会创业意愿。

观点采择是指从他人视角理解世界的社会认知能力，而共情关怀则体现为感受并关心他人情感的能

力[14]。一方面，高共情能力的个体通常具备更强的观点采择能力，能够更好地识别他人需求，从而激

发社会创业意愿[19]。另一方面，高共情关怀的个体对受社会问题困扰者会产生情感共鸣，并预见助人

行为带来的积极情绪，进而更倾向于参与解决社会问题的活动[17]。 

    其次，同情能够促进社会创业意愿的产生。同情促使个体对他人的困境产生情感关怀，并激发其

助人行为，从而成为社会创业意愿的重要驱动力之一。高同情心的个体具有以他人为导向的特质，能

够深度连接他人的情感状态，当个体感知到他人的困境时，同情会激励其采取行动以缓解他人的困难，

进而提升其参与社会创业的可能性[20]。此外，高同情心的个体倾向于从多维度综合分析社会问题，对

社会问题的认知更为深刻。相较于其他个体，他们更可能关注社会弱势群体的需求，这不仅有助于其

探索潜在问题的解决方案，还能够通过类比推理将不同背景的问题归结为社会问题，从而使社会创业

成为解决这些问题的重要途径[21]。 
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    综上，本文提出假设 1。 

    假设 1：亲社会动机正向影响社会创业意愿。 

    2. 亲社会动机对创业进入与坚持的影响 

    首先，亲社会动机会影响创业进入与坚持的选择。在创业决策过程中，亲社会动机促使个体更多

地站在他人立场，综合评估决策对更广泛群体的潜在影响，从而做出更为精准的决策[5]。首先，亲社

会动机会影响创业进入。这是由于亲社会动机引导个体在信息加工过程中将自身与他人视为一个整

体，超越自身视角的局限，从他人角度思考问题[22]。因此，具有亲社会动机的个体更易于识别各类社

会问题。社会问题的存在导致社会需求无法得到满足，进而激发创业者通过创立企业来解决这些问题

的意愿[3]。此外，亲社会动机的他人导向性促使个体采取与其价值观一致的行为，例如为弱势群体提

供就业机会，从而推动其进入创业领域[23]。 

    其次，亲社会动机促进创业生涯坚持。在创业的过程中，创业者常面临是否坚持创业的困境，而

亲社会动机有助于其做出坚持创业的决策。一方面，亲社会动机促使创业者在决策时权衡利益相关者

的得失，从而增强创业坚持意愿。具有亲社会动机的创业者在评估创业选择时，不仅关注自身利益，

还会考量决策对他人的积极影响，这种倾向激励其努力克服创业中的困难，降低退出创业的可能性[24]。

另一方面，亲社会动机通过提升企业绩效间接促进创业坚持。亲社会动机驱使创业者关注利益相关者

的需求，获得其支持，并与员工建立良好关系，这种和谐的工作氛围有助于提高企业绩效，从而增强

创业者继续创业的动力[25]，减少创业退出的可能。 

    综上，本文提出假设 2。 

    假设 2：亲社会动机正向影响创业进入与坚持。 

    3. 亲社会动机对主观幸福感的影响 

    在创业研究领域，幸福感被定义为与创建和运营企业相关的积极情感体验。主观幸福感是个体对

其生活质量的情感与认知的整体评价，涵盖生活幸福感和工作幸福感，分别反映创业者对生活与工作

的主观评估[26]。尽管亲社会动机对工作绩效、职业坚持等工作相关结果具有积极影响[13]，但从心理视

角来看，本文认为亲社会动机可能对主观幸福感产生负面影响。一方面，亲社会动机会降低创业者的

生活满意度。亲社会动机促使创业者同时追求企业目标和社会目标，并驱动其投入更多努力以实现社

会目标[2]。为实现双重目标，创业者需投入更多时间和精力，导致个人资源过度消耗，进而引发压力

体验和内在压抑，降低生活满意度及主观幸福感[13, 27]。另一方面，亲社会动机负面影响创业者的工作

满意度。创业者的亲社会动机可能导致其与其他股东在价值观念上存在分歧[28]，这种价值观念的差异

可能降低企业的经营效率[29]。在价值观念不一致的环境中，创业者的亲社会动机和价值观往往难以被

他人理解，从而加剧与其他股东的矛盾。这种矛盾不仅会阻碍社会问题解决方案的探索，还会降低创

业者的工作满意度。 

    综上，本文提出假设 3。 

    假设 3：亲社会动机负向影响创业者的主观幸福感。 
    (二) 亲社会动机对创业心理与行为的中介作用研究 

    1. 创业自我效能感对亲社会动机与社会创业意愿关系的中介作用 

    亲社会动机通过创业自我效能感影响社会创业意愿。创业自我效能感是指个体对自身完成特定任

务(如营销、创新、管理、风险承担和成本控制等)的能力信念[16]，它显著影响创业者的行为选择及克

服障碍的信心[21]。亲社会动机作为自我效能感的前置因素，能够减少个体在困境中的不适感，从而增

强其通过社会创业帮助他人的信心[30]。此外，亲社会动机促使个体致力于解决他人困难，强化其对目

标可行性的信念[21]。高创业自我效能感有助于创业者基于自身能力评估社会创业的可行性，进而激发
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社会创业意愿[31]。相反，低创业自我效能感会使个体认为社会创业所需能力超出其范围，从而抑制社

会创业意愿的形成。据此，提出假设 4a。 

    假设 4a：创业自我效能感在亲社会动机和社会创业意愿之间起中介作用。 

    2. 创业自我效能感对亲社会动机与创业进入与坚持关系的中介作用 

    亲社会动机通过创业自我效能感影响创业进入与坚持。具有亲社会动机的个体更易于识别他人的

处境与需求，并对创业行为产生更强的信心[32]。创业自我效能感是影响创业进入与坚持的关键因素之

一，高自我效能感的个体更善于识别机会并具备更强的能力把握机会以实现成功。此外，高自我效能

感的个体能够预见不同结果，并更努力地克服创业过程中的困难[33−34]。大量研究表明，创业自我效能

感是创业行为的重要预测指标，面对困难时，自我效能感越高的创业者越倾向于付出更多努力并坚持

完成挑战性任务以实现目标[35]。据此，提出假设 4b。 

    假设 4b：创业自我效能感在亲社会动机和创业进入与坚持之间起中介作用。 
    3. 创业创造力对亲社会动机与社会创业意愿关系的中介作用 

    亲社会动机通过其以他人为导向的价值观影响创业创造力，从而驱动社会创业意愿的形成[36]。创

业创造力是指发现并利用机会以产生和实施创造性想法的能力[37]。具有亲社会动机的个体能够更深入

地理解他人的需求与价值，从他人视角思考问题，进而激发创业创造力[22]。同时，亲社会动机通过引

导个体聚焦于社会问题的解决，进一步提升创业创造力[38]。而高创业创造力的个体能够生成丰富的创

新想法，有助于识别社会问题的现象与本质之间的联系，同时增强个体的积极态度和感知行为控制能

力，从而促进社会创业意愿的产生[39]。此外，高创业创造力的个体能够提出更多关于社会企业运营的

创新方案，增强其对创业成功的信心[40]，进而增强社会创业意愿。据此，提出假设 4c。 

    假设 4c：创业创造力在亲社会动机和社会创业意愿之间起中介作用。 

    (三) 高等教育水平的调节机制 

    高等教育水平是国家发展水平和潜力的重要标志，对人才素质提升和能力培养具有关键作用。首

先，高等教育水平能够正向调节亲社会动机对社会创业意愿的影响。高等教育对个体就业价值观的形

成和塑造具有指引作用，并在一定程度上影响其创业决策[41]。创新创业教育是高等教育的核心内容之

一，高校创新创业教育不仅传授创业所需的技能和知识，还能增强学生对社会问题的感知能力。因此，

高等教育使得高亲社会动机的个体更深入地理解社会问题，识别潜在的社会创业机会，并通过创业教

育来提升其对创业可行性的感知，从而激发更高的社会创业意愿。 

    其次，高等教育水平正向调节亲社会动机对创业进入与坚持的影响。高亲社会动机的个体若缺乏

必要的创业资源和创业精神，则难以参与创业活动。高等教育水平与个体社会资本及综合素质的提升

密切相关。一方面，创业活动依赖于个体所拥有的资源，接受高等教育的个体更容易获取高质量的人

脉资源，这些资源能够提供丰富的信息支持，从而促进资源整合与创业实施。另一方面，接受高等教

育的个体通常具备更高的综合素质，使其在面临挑战时表现出更强的韧性。因此，高等教育水平越高，

亲社会动机对创业进入与坚持的促进作用越显著。 

    最后，高等教育水平负向调节亲社会动机对主观幸福感的影响。国家的高等教育水平越高，其劳

动力素质也普遍较高，能够为新创企业提供更多高素质的人力资源[42]。高素质人力资源不仅更易于理

解创业者的亲社会动机，还能够有效分担创业过程中的难题，从而缓解创业者的心理与工作压力，削

弱亲社会动机对创业者主观幸福感的负向影响。综上，提出如下假设： 

    假设 5a：高等教育水平负向调节亲社会动机和主观幸福感之间的关系。 

    假设 5b：高等教育水平正向调节亲社会动机和社会创业意愿之间的关系。 

    假设 5c：高等教育水平正向调节亲社会动机和创业进入与坚持之间的关系。 
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    三、研究方法 

    (一) 文献搜集 

    为了确保研究样本的多样性和完整性，本研究按照如下检索过程进行文献搜集。①检索相关中文

文献：参考胡望斌[27]等的做法以及结合亲社会动机的相关概念，在中国知网(CNKI)数据库、中国优秀

博硕论文数据库、会议论文数据库、万方数据知识服务平台、维普期刊资源整合服务平台及中国台湾

学术论文数据库，使用“亲社会动机”“利他”“共情”“同情”“同理心”和“创业”等为关键词进行

检索，共获得文章 376 篇；②检索相关外文文献：参考 Liao[4]等的做法，结合亲社会动机的相关概念，

在 Web of Science 数据库中使用以下关键词进行检索：[(TS=(prosocial motivation)) OR (TS=(altruism)) 

OR (TS=(empathy)) OR (TS=(compassion)) OR (TS=(sympathy)) OR (TS=(prosocial value)) OR 

(TS=(prosocial identity)) OR (TS=(communal value)) OR (TS=(communal motivation)) OR (TS=(social 

interest)) OR (TS=(other orient)) OR (TS=(altruistic value)) OR (TS=(social value orientation)) OR 

(TS=(other-focused)) OR (TS=(concern for others)) OR (TS=(prosocial orientation)) OR (TS=(prosocial 

obligation)) OR (TS=(benevolence)) OR (TS=(universalism))] AND [(TS=(entrepreneurship)) OR (TS= 

(entrepreneurial)) OR (TS=(start-up)) OR (TS=(business-owner)) OR (TS=(self-employment)) OR (TS= 

(entrepreneurs))]。另外，为了进一步提高检索的相关性和针对性，本文将检索语言限定为英语，并将

研究方向限定在：Business Economics OR Environmental Sciences Ecology OR Psychology OR Science 

Technology Other Topics OR Social Sciences Other Topics OR Public Environmental Occupational Health 

OR Education Educational Research OR Government Law OR Social Issues OR Social Work OR 

Sociology。在上述检索条件下，共获得 1 298 篇相关文章。③除 Web of Science 外，由于本文没有纳

入其他数据库的检索，为了避免遗漏重要文献，在对 1 298 篇文章进行初步筛选后，选取其中相关度

最高的三篇文章的引文，在谷歌学术中使用高级搜索对三篇文章的引文进一步检索以下关键词：

(prosocial motivation) OR (altruism) OR (empathy) OR (compassion) OR (sympathy) OR (prosocial value) 

OR (prosocial identity) OR (communal value) OR (communal motivation) OR (social interest) OR (other 

orient) OR (altruistic value ) OR (social value orientation) OR (other-focused) OR (concern for others) OR 

(prosocial orientation) OR (prosocial obligation) OR (benevolence) OR (universalism)，共获得 280 篇相关

文章，筛去书籍、会议等类型的文章，剩余 189 篇。最终一共获得中文文献 1 114 篇，英文文献 1 496

篇。文献检索截止到 2024 年 3 月。 

    (二) 文献筛选 

    本文通过以下标准对初步检索到的文献进行筛选：①筛去重复的、与研究主题无关的文献；②剔

除纯理论研究、综述研究以及案例研究等非定量研究；③删去没有报告样本量和相关系数或者是其他

可以转换成相关系数的效应值如均值标准差、T 值、F 值等的文献；④对于研究数据重复发表的文章，

只选其中一篇。基于以上标准，本研究最终获得的可用文献 49 篇，其中中文文献 7 篇，英文文献 42

篇，独立研究 57 项，总样本量为 26 323。文献的筛选流程如图 1 所示。 

    (三) 数据编码 

    数据编码的目标是建立一个数据库，方便进行后续的统计分析。由于编码工作的主观性较强，为

了保证编码数据的客观性，文献编码由一位作者按照事先确定的编码表进行独立编码，再由另一位作

者复核确认，对于有异议的部分进行讨论直至形成一致意见。本研究的元分析中具体编码的内容有：

一是研究层次，包括文章题目、作者、发表年份、发表期刊等；二是样本层次，包括样本量、研究对

象、样本国家等；三是效应量层次，包括变量相关系数、变量的量表信度数据等。其中，变量的编码

包括：亲社会动机、社会创业意愿、主观幸福感和创业行为。具体地，参照亲社会动机的概念，如果 
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图 1  元分析检索和筛选流程 

 

一项研究的测量指标为“亲社会动机(Prosocial motivation)/利他主义(Altruism)/同理心(Sympathy)/共情

(Empathy)/同情(Compassion)”等，则将其编码为“亲社会动机”；如果测量指标为“社会创业意愿(Social 

entrepreneurial intention)/社会创业准备(Social entrepreneurial preparation)”等，则编码为“社会创业意

愿”；如果测量指标为“生活满意度(Life satisfaction)/工作满意度(Job satisfaction)”等，则编码为“主

观幸福感”；如果测量指标为“创业行为 (Entrepreneurship behaviour)/创业坚持 (Entrepreneurship 

persistence)/创业退出(Entrepreneurship exit)”等，则编码为“创业进入与坚持”。最后本研究根据文献

提供的样本信息编码了高等教育水平。 

    (四) 元分析过程 

    在完成文献检索、筛选和编码工作之后，本研究通过 Comprehensive Meta Analysis(CMA)3.0 软件

对数据进行分析和检验，包括异质性检验、发表偏倚检验、主效应检验以及调节效应检验。在使用

CMA3.0 之前，为了降低由量表不一致带来的测量误差，通过信度系数对效应值的测量误差进行修正。

对于没有报告变量信度的研究，如果是通过客观测量的方式来评价的，则信度记为 1；如果为主观测

量的信度，则用其他研究的样本加权平均信度作为近似信度估计值。对于同一研究中相同含义的变量，

采用组合效应值计算策略，随后再将样本数据和修正后的相关系数输入CMA3.0软件中进行数据处理。 

    四、研究结果 

    (一) 异质性、发表偏倚及主效应检验结果 

    异质性检验主要用来评价不同研究的效应值差异程度，如果效应值存在异质性，则说明不同研究

之间可能存在潜在的调节变量。异质性水平基于 Q 统计量大小或其显著性水平以及 2I 进行评估。如

果 Q 统计量显著则表明存在异质性；当 2I =0 时代表各个研究的效应值是同质的， 2I 值越接近 100%，

表明异质性程度越高[26]。本文采用 Q 统计量和 2I 统计量来评估异质性水平，异质性检验结果如表 1

所示。以亲社会动机和社会创业意愿之间的关系为例，Q=1 107.563，且 p＜0.001，说明效应值存在异

质性； 2I =96.208＞0.75，说明效应值的真实差异占观察变异的 96.208%，表明在这对关系中纳入元分

析的 43 个效应值间存在着显著的高异质性。在本文研究的亲社会动机与社会创业意愿、主观幸福感

以及创业进入与坚持之间的所有关系中，Q 统计量均显著(p＜0.001)，并且 2I 大于 75%，表明各个效

应值之间均存在高异质性，因此，均采用随机效应模型进行分析。 

    发表偏倚的检验通常基于漏斗图、Egger’s 回归系数和失安全系数(Nfs)进行，失安全系数大于

5k+10 则表明研究结果受发表偏倚的影响较小。本研究通过观察漏斗图和计算失安全系数来检验发表
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偏倚的问题，漏斗图如图 2 所示；如表

1 所示，以亲社会动机与社会创业意愿

的关系为例，失安全系数为 6 391，远大

于(5k+10)=225，即观察到的研究需要找

到 6 391 项未发表的研究，才能够使统

计结果不显著。从表 1 可以看出，亲社

会动机与社会创业意愿、主观幸福感以

及创业进入与坚持之间的关系的失安全

系数均远远大于 5k+10。因此，本研究

的效应值整合结果较稳定，所有的变量

关系不存在严重的发表偏倚。 

    亲社会动机与社会创业意愿、主观

幸福感和创业进入与坚持之间关系的主

效应检验结果如表 1 所示。结果显示，

亲社会动机与社会创业意愿和创业进入

与坚持均为显著正相关，p 值≤0.001，

假设 1 与假设 2 得到支持。但亲社会动

机与主观幸福感之间的关系不显著，假

设 3 未得到支持。 

    (二) 中介效应检验结果 

    结构方程模型元分析能够考虑在多

个变量同时存在的情况下，变量之间相

互影响的效应值，因此，我们使用该方

法检验中介作用。首先，通过七次独立

的双变量关系元分析，得到七个整合效

应值，构造出如下(见表 2)联合相关系数

矩阵。其次，计算样本量的调和平均数。

最后，获得联合相关系数矩阵和调和平

均数后，采用 Mplus 展开结构方程建模。

元分析结构方程的路径分析结果如图 3

所示，检验了亲社会动机通过创业自我效能感影响社会创业意愿、创业坚持和行为，通过创业创造力

影响社会创业意愿(χ2=15.926，df=3，CFI=0.950，RMSEA=0.124，SRMR=0.051)。中介效应检验结果

如表 3 所示，均发挥正向中介作用，且都达到显著水平。假设 4a 到假设 4c 得到验证。 
 

表 1  主效应分析结果 

变量 k N r ρ Z P 95%CI Q I² Nfs 

社会创业意愿 43 19 192 0.231 0.276 7.513 0.000 [0.207, 0.343] 1 107.563*** 96.208 6 391 

主观幸福感 3 771 0.409 0.574 0.832 0.405 [−0.710, 0.975] 922.529*** 99.783 263 

创业进入与坚持 11 6 360 0.233 0.270 3.436 0.001 [0.118, 0.409] 300.512*** 96.672 708 

注：k 表示纳入研究数量，N 表示样本量，r 表示未经修正的相关系数，ρ表示修正后的相关系数，Z、P 表示双尾检验的统

计值，95%CI 表示 95%的置信区间，Q 表示同质性检验统计量，I2表示因研究之间的真实差异而产生的效应大小的变异百分

比，Nfs 表示失安全系数值。 

图 2  漏斗图 

注：(a) 漏斗图，社会创业意愿；(b) 漏斗图，主观幸福感； 

(c) 漏斗图，创业进入与坚持。 
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表 2  联合相关系数矩阵 

变量 1 2 3 4 5 

1. 亲社会动机 1     

2. 自我效能感 

(k, N) 

0.349*** 

(10, 6 758) 
1    

3. 创业创造力 

(k, N) 

0.155 

(3, 829) 
— 1   

4. 社会创业意愿 

(k, N) 

0.265** 

(9, 3 187) 

0.513*** 

(6, 2 358) 

0.452*** 

(3, 829) 
1  

5. 创业进入与坚持 

(k, N) 

0.242** 

(4, 4 400) 

0.3* 

(4, 4 400) 
— — 1 

 

 
图 3  元分析结构方程模型的路径分析 

 
表 3  中介效应检验结果 

路径关系  系数估计值 系数标准误 Z p 

PM→ESE→SEI 
     

间接效应 0.177*** 0.033 5.389 0.000 

PM→ESE→EB 
     

间接效应 0.086** 0.025 3.403 0.001 

PM→EC→SEI 
     

间接效应 0.070* 0.027 2.533 0.011 

注：PM 表示亲社会动机，ESE 表示创业自我效能感，SEI 表示社会创业意愿，EB 表示创业进入与坚持，EC 表示创业创

造力。 

 

    (三) 调节效应检验结果 

    本文纳入研究的样本分布在中国(包括中国香港和中国台湾地区)、美国、印度等多个国家和地区，

基于高等教育强国指数进行元回归，检验了不同国家及地区高等教育水平的调节作用(如表 4 所示)。

由于本研究纳入的文献存在高异质性，所以对调节效应的检验也采用随机效应模型。如表 4 所示，国

家高等教育水平对亲社会动机与社会创业意愿(b=0.004 3，p=0.000)和创业进入与坚持(b=0.006 5，

p=0.002 0)存在显著调节作用，具体表现为高等教育水平越高，亲社会动机对社会创业意愿与创业进
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入与坚持关系的影响越强，故假设 5b 和假设 5c 得到支持。此外，高等教育水平对亲社会动机与主观

幸福感的关系并不存在显著的调节作用，假设 5a 未得到支持。 

 
表 4  高等教育水平调节效应检验结果 

调节因素 因变量 k b SE 95%CI Z p 

高等教育水平 

社会创业意愿 41 0.004 3 0.001 0 [0.002 3, 0.006 2] 4.27 0.000***

主观幸福感 3 0.013 2 0.014 9 [−0.016 0, 0.042 4] 0.89 0.3741 

创业进入与坚持 10 0.006 5 0.002 0 [0.002 7, 0.010 3] 3.34 0.000 8***

注：b 表示回归系数，p 表示显著性。 

 

    五、结语 

    (一)结论 

    本研究基于国内外 57 项独立实证研究进行元分析，探讨了亲社会动机如何影响创业心理与行为。

研究发现，亲社会动机分别与社会创业意愿、创业进入与坚持呈显著正相关，这与以往多数实证研究

结果相一致[14, 23]。但亲社会动机与主观幸福感不存在显著的相关关系，这与 Kibler[2]等的研究结论不

同，他们发现当创业者的亲社会动机过高时，创业者将会面临更大的工作压力和心理负担，从而导致

主观幸福感的降低。此外，亲社会动机与社会创业意愿、创业进入与坚持的关系会受高等教育水平的

调节。具体而言，高等教育发展水平越高的地区，亲社会动机越能够促进社会创业意愿的产生以及促

进创业进入与坚持。 

    (二) 理论贡献 

    第一，本研究通过元分析方法厘清了亲社会动机与社会创业意愿、创业进入与坚持、主观幸福感

之间的关系，为亲社会动机对创业心理与行为的影响研究提供了一个更加综合的理论框架。已有研究

从不同角度探讨了亲社会动机对创业带来的影响，本文通过系统性的文献搜集从社会创业意愿、创业

进入与坚持和主观幸福感三个方面归纳了亲社会动机对哪些创业心理与行为能够带来影响。通过系统

性的整合有助于更加深刻地理解亲社会动机对创业的影响，从更加全面的视角理解亲社会动机和创业

心理与行为的关系。 

    第二，本研究揭示了创业自我效能感、创业创造力在亲社会动机和创业心理与行为关系中的中介

效应。具体而言，创业自我效能感能够中介亲社会动机与社会创业意愿及创业进入与坚持的关系，创

业创造力能够中介亲社会动机与社会创业意愿的关系，明晰了创业自我效能感、创业创造力发挥作用

的中介机制，充实了亲社会动机的中介机制研究。 

    第三，本研究探讨了高等教育水平对亲社会动机创业心理与行为关系的调节作用，拓展了亲社会

动机与其因变量间的情景边界条件。已有研究从个体层面探究了调节效应，例如性别等变量对亲社会

动机作用发挥产生的影响[30]，而本研究从更高层次的情景探究高等教育水平的调节作用，发现在高等

教育发展水平越高的背景下，亲社会动机与社会创业意愿、创业进入与坚持的关系越强，由此从情景

边界视角丰富了关于亲社会动机的影响研究。 

    (三) 实践启示 

    第一，将亲社会意识融入主流价值观，创造良好的社会氛围，拓展创业教育内容，有针对性地培

育个体的亲社会动机，培养具有亲社会意识的公民。在共同富裕的时代背景下，提升亲社会动机水平

对推动国家共同富裕战略的实施具有重要意义。与欧美发达国家相比，我国创业教育体系更侧重于创

业技能的培养，而在亲社会动机的培育方面相对滞后。因此，一方面应在创业课程设计中融入更多亲

社会内容，例如通过公益企业创业案例的分析，帮助创业者树立关注社会、利他导向的价值观；另一
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方面，政府应加强媒体宣传，创造良好的社会氛围，潜移默化地将亲社会意识融入个体的思想中。 

    第二，加大高等教育投入，缓解地区间高等教育发展不均的问题，并将创业教育深度融入高等教

育体系，培养更多具有亲社会动机的创业者。高等教育有助于个体更深入地认识和接触社会，增强其

社会责任感和使命感，从而更积极地投身创业活动，通过创新和创业解决社会问题，实现个人价值与

社会价值的统一。当前我国高等教育存在地区发展水平差异显著、教学内容与社会现实脱离等情况。

因此，政府应加强对高等教育水平落后地区的帮扶，鼓励发达地区向薄弱地区提供人才和技术支持。

此外，高校在教学过程中应更加关注社会发展动态，避免教学内容滞后于社会现实，同时将社会价值

教育深度融入课程体系，提升个体对社会价值的认知，培养兼具专业素质和社会意识的创业人才。 

    第三，加强创业者心理健康的针对性辅导，注重创业者自信心的专项培养，强化创造力培育，为

个体在创业过程中保持积极心态提供支持。创业者的心理状态对其创业行为具有深远影响，例如本文

研究表明，创业自我效能感能够增强亲社会动机对社会创业意愿和创业行为的正向影响。尽管心理因

素在创业研究中得到广泛关注，但是社会层面针对创业者的心理辅导资源仍然匮乏，需要政府、高校

等多方协同努力。因此，一方面，高校应与企业合作，为个体提供实践机会，通过积累成功经验提升

其自信心。另一方面，政府应通过加大创业政策扶持力度、增加财政投入等措施，降低创业难度，增

强个体创业信心。 
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and behavior 
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Abstract: Common prosperity is the essential demand for realizing Chinese-style modernization, and the 

promotion of common prosperity requires all kinds of economic entities to take both economic and social 

values into account in the process of development. Prosocial motivation is an important driving force for 

entrepreneurial enterprises to pursue social value and practice the strategic goal of common wealth. However, 

the current research on prosocial motivation on entrepreneurial psychology and behavior lacks systematic 

exploration. Based on 57 independent studies from 49 papers, we conducted a meta-analysis of the 

relationship between prosocial motivation and entrepreneurial psychology and behavior (social 

entrepreneurial willingness, entrepreneurial entry and persistence, and subjective well-being), explored the 

mediating effects of entrepreneurial self-efficacy and entrepreneurial creativity, and examined the 

moderating role of the level of higher education. The results of the study showed that: there is a positive 

relationship between prosocial motivation and social entrepreneurial intention, entrepreneurial entry and 

persistence; entrepreneurial self-efficacy mediated the relationship between prosocial motivation and social 

entrepreneurial intention, entrepreneurial entry and persistence, and entrepreneurial creativity mediated the 

relationship between prosocial motivation and social entrepreneurial intention; higher education level 

positively moderated the relationship between prosocial motivation and social entrepreneurial intentions, 

entrepreneurial entry and persistence. The study provides a more systematic theoretical framework for how 

prosocial motivation acts on entrepreneurial psychology and behavior, and also provides a reference for how 

to promote entrepreneurial activities around prosocial motivation in the context of common wealth. 
Key words: prosocial motivation; social entrepreneurial willingness; entrepreneurial entry and persistence; 

subjective well-being; meta-analysis 
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